Comunicacion

Perfil de ingreso

- Utiliza las tecnologias de la informacion y comunicacion para
investigar, resolver problemas, producir materiales y transmitir
informacion.

- Examina y argumenta, de manera critica y reflexiva, diversos
problemas filosoéficos relacionados con la actuacion humana.

- Domina habilidades de comunicacion oral y escrita necesarias
para el desarrollo de competencias de interrelacion humana
propias de la profesion.

- Establece la relacion entre las dimensiones politicas, econémicas,
culturales y geograficas de un acontecimiento en las industrias
mediaticas.

- Comunica las conclusiones y resultados obtenidos de una
investigacion.

- Establece lineas de pensamiento y de accion especificas para
la solucién de problemas simples.

sPor qué estudiar Comunicacién en la
Universidad Anahuac?

- La teoria la hacemos practica a través de un plan de
estudios flexible, que te da la ventaja de elegir las materias
que cursaras durante el semestre de manera guiada.

- El comunicélogo Anahuac es considerado un gran profesional,
pero mejor persona.

- Los catedraticos mas importantes de la region y con mayor
pertinencia en los temas de comunicacion seran tus
profesores.

- Vinculacion con estudiantes, profesionistas y catedraticos
de talla internacional, en el drea profesional que sea de tu
interés.

- Te impulsara para que vivas la experiencia de un intercambio
internacional.

- Podras emprender tu propia empresa con una formacion
en emprendimiento.

- Contaras con un tutor especializado quien sera tu acompafante
durante toda tu estancia universitaria.

- Compartiras clases con estudiantes de otras licenciaturas
generando una vision interdisciplinaria.

ANAHUAC

Escuela de
Comunicacion

Perfil de egreso

- El egresado de la Licenciatura en Comunicacion es una
persona con solida formacion profesional, intelectual,
humana, social y espiritual; que busca la verdad y el bien; y
que se empefa en ejercer su liderazgo para la transformacion
de la sociedad y la cultura.

- Fundamenta su profesion estudiando los procesos en los
gue los individuos utilizan simbolos para establecer e
interpretar los significados de su entorno, los medios de
difusion, y la relacion de éstos y otros campos de la vida
social, cultural, politica, etc. del ser humano.

- Desarrolla estrategias integrales que muestran un dominio
de los procesos comunicativos del entorno y la transformacion
digital realizando una inmersion a la transmedialidad e
interactividad de los nuevos medios. Discierne las necesidades
humanas derivadas de la sociedad de la informacion, los
movimientos globalizadores, la transculturacion, la hibridacion
de géneros y plataformas mediaticas.

- Interviene de manera profesional en la acelerada interdependencia
e interaccion global de los cambios en el entorno laboral
mediante la actualizacion de los aspectos multimediaticos y
multiculturales, asi como la convergencia digital.

- Construye desde los medios de comunicacion y las TIC's
proyectos profesionales creativos, de impacto social en areas
como la realidad virtual, la biotecnologia, inteligencia artificial,
mineria de datos, entre otros, a través de la transformacion
social que eleve la dignidad humana.



:Qué haras como licenciado en Comunicacion?

- Experto en Comunicacion Digital: Paginas Web, Campanas
Digitales, Planeacion Estratégica en Redes Sociales.

- Ser Profesional de la Comunicacién Institucional, Relaciones
Publicas, Mercadotecnia, Publicidad, Recursos Humanos,
Capacitacion y Consultoria.

- Ser Productor, Guionista, Fotografo, Editor, especialista en
Audio y Locucion, lluminacion o Director en Producciones

¢En donde podras trabajar? ;En qué ambitos
te podras desempenar?

- Plataformas Digitales y Redes Sociales.

- Canales de streaming para medios audiovisuales.

- Medios Masivos de Comunicacion: Television, Radio, y Prensa.
- Industria Cinematografica.

- Produccion de Publicidad Digital.

Cinematogréficas.

- Posicionar tu propia empresa productora en: Television, Radio,
Prensa Digital.

- Investigacion Cientifica
- Periodista deportivo, cultural, politico, espectaculos.
- Fotégrafo de espectaculos, deportes, politica, cultura.

- Relaciones Publicas.

- Comunicacion organizacional.

- Consultoria en estrategia comunicacional.

- Periodismo Digital, Inmersivo y de Investigacion.
- Empresas de produccién Audiovisual.

- Imagen e Identidad Publica y Privada.

- Mercadotecnia Digital, Politica y Social.
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