Turismo Internacional

Perfil de ingreso
- Soluciona problemas a través de métodos numéricos,
graficos, analiticos o variacionales.

- Interpreta tablas, graficas, mapas, diagramas y textos con
simbolos matematicos y cientificos.

- |dentifica la interrelacién entre la ciencia, la tecnologia, la
sociedad y el ambiente en contextos histéricos y sociales
especificos.

- Valora los hechos historicos fundamentales que han tenido
lugar en distintas épocas en México y el mundo.

- Valora las diferencias sociales, politicas, econdmicas,
étnicas, culturales y de género y las desigualdades que inducen.

- Se comunica en una lengua extranjera mediante un discurso
|6gico, oral y escrito.

- Utiliza las tecnologias de la informacion y comunicacion
para investigar, resolver problemas, producir materiales y
transmitir informacion.

- Aplica principios éticos en su vida escolar y cotidiana.

sPor qué estudiar Turismo Internacional
en la Universidad Anahuac?

Escuela de
Turismo y Gastronomia

Perfil de egreso

- El egresado de Ia Licenciatura en Turismo Internacional es
capaz de analizar el territorio, la implantacion del turismo
con sus impactos, rechazos y beneficios a partir de una
vision holistica y entendiendo a las nuevas sociedades
globales, su origen, sus costumbres y sus necesidades.

- Analiza la region y la diversificacion del ocio, los diferentes
modelos de negocio y la relacién con los capitales locales,
regionales e internacionales, al mismo tiempo que entiende
la relacion entre la poblacion y el empleo, las tradiciones y la
cultura local frente al turismo, la naturaleza transformada y
las creencias locales como patrimonio y como recurso.

- Aporta soluciones estratégicas a los conflictos generados
por la dinamica de centralidades, corredores, polos y
regiones en las areas turisticas; propone nuevas politicas
publicas en funcion de la dinamica turistica de mitad del
siglo XXI.

- Emprende empresas turisticas disruptivas, altamente
competitivas y con criterios de sustentabilidad gestionando
el uso de nuevas tecnologias.

- El turismo es una actividad estratégica para el
desarrollo de las naciones que genera el 10% del PIB
mundial.

- Obtendras una formacion integral para disefiar
experiencias turisticas aprovechando las nuevas
tecnologias y metodologias disruptivas del sector.

- El sector turistico del mundo requiere personas
altamente capacitadas que entiendan el turismo como
un fendmeno complejo y generen soluciones de acuerdo
con la realidad internacional.

- Unico programa del pais con reconocimiento de Le
Cordon Bleu Internacional que otorga un Bachelor of
Business Tourism Management.

- Programa con practicas profesionales a nivel
nacional e internacional.

- Estudiaras con profesores de alta calidad con una
formacion profesional y académica comprobada.

- Doble titulacién con la Universita Europea di Roma.

ANAHUAC

M-

JLN

4
=S

‘@3 LECORDON BLEU
PUEBLA

\

\\(I

/////

d3

g<

A



£Qué haras como licenciado en Turismo
Internacional?

- Disefiaras y dirigiras experiencias turisticas de alta calidad
con criterios de sustentabilidad, innovacion y vanguardia.

- Planearas y ejecutaras proyectos turisticos de hospedaje
tradicional, hospedaje de vanguardia y de economias
colaborativas; de alimentos y bebidas, de servicios y de
movilidad.

- Organizaras eventos corporativos, congresos y convenciones
como parte del turismo de reuniones.

- Emprenderas con metodologias disruptivas, modernas y
rigor cientifico.

- Gestionaras destinos turisticos inteligentes a partir del

¢En donde podras trabajar? ;En qué ambitos
te podras desempefiar?

- Corporativos ipternacionales de hospedaje, transportacion
y operacion turistica.

- Empresas de experiencias turisticas y economia colaborativa.

- Centro de Convenciones o empresas de organizacion de
eventos de turismo de reuniones.

- Organismos internacionales especializados del turismo
como la Organizacion Mundial del Turismo o la World Travel
& Tourism Council.

- Secretaria de Turismo de gobierno federal, estatal o municipal.

- Despachos de consultoria de gestién de destinos turisticos,
marketing, social network o bloggers.

conocimiento del territorio, flujo de visitantes, motivaciones

R ) - Cruceros, lineas aéreas y empresas de movilidad para el turismo.
de viaje e impactos del turismo.

- Empresas de alimentos y bebidas, turismo gastronémico y
centros de consumo.

Plan de referencia

Ciclo 1 Ciclo 2 Ciclo 3 Ciclo 4 Ciclo 5 Ciclo 6 Ciclo 7 Ciclo 8

Sustentabilidad en el Operacion de empresas Practicum III:
turismo de alojamiento Consultoria turistica
5 6

6 4. 6 12 6 12
Contabilidad financiera Matematicas para la Contabilidad gerencial Nuevas tecnologias Legislacion para Mercadotecnia turistica Consultoria para el Inteligencia artificial,
para la direccion direccion para la direcciéon para el turismo empresas turisticas 1] turismo robética y turismo
6 9 6 6 6

Practicum I: Practicum II:
Experiencias Desarrollo de productos Experiencias
profesionales en el y experiencias turisticas profesionales en el

turismo turismo

Introduccién a la
industria de la
hospitalidad

Operacién de
empresas de
alimentos y bebidas

6 6 6
Geografia turistica de Geografia turistica Estadistica para la Movilidad inteligente y Gestion de calidad en Gest::;:;rtiaaledr;l:)aen 2 Responsabilidad social Empresas de gestion
México internacional direccién sustentable la hospitalidad hospitalidad y sustentabilidad de destinos DMC
6 6 6 6 6 6 6 45

Evaluacion de
proyectos de Inversion
para la direccion

[z a N o Andlisi:
Introduccion a la Economia para la Sociologia para el nafls's de estados
. o : financieros para la
empresa direccion turismo . e
direccion
6 6

6
Mercadotecnia turistica Electiva Turismo de reuniones
| interdisciplinaria y direccién de eventos
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Electiva profesional

Métodos de
investigacion en

Electiva profesional
ciencias sociales
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6 6 6 MINOR 6 MINOR 6
Formacién Formacion Taller o actividad Electiva - 5 - 5
N e n v = q et Tyl Electiva profesional Electiva profesional
universitaria | universitaria Il electiva interdisciplinaria
3 3 6 MINOR 6 MINOR 6

Gestion de destinos
inteligentes

3
Liderazgo y desarrollo Habilidades de Liderazgo y equipos de Emprendimiento e Taller o actividad
personal emprendimiento alto desempeiio innovacién electiva
6 3 3
Taller o actividad Electiva o o
interdisciplinarta S
3 6 6

Antropologia Persona y
S fundamental trascendencia
6 6
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Humanismo clasico y
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Electiva Anahuac

48 cr 48 cr 49.5cr 49.5 24 cr 49.5cr 24 cr 46.5
Créditos totales 339

Bloque Profesional = 243 créditos Bloque Anéhuac = 54 créditos Bloque Interdisciplinario = 42 créditos

Plan de estudios 2020 version preliminar

— Cifras Red Universidades Anahuac y Le Cordon Bleu

o

35 escuelas™§ Ocho No. 1
distribuidas en de \gderazgo Ranking QS

20 paises diferentes de las T0 mejores

Escuela de Gastronomiay
Turismo Internacional en México.

No. 3

Ranking QS

de las TO mejores
Universidades en México

20,000 estudiantes de

100 nacionalidades diferentes
son entrenados en

nuestras instituciones.

Acreditada
FIMPES Y ANUIES

n
Programa de
excelencia
académica

Cuatro
Institutos de
investigacion

Quince
Centros de
investigacion

Ocho
Universjdades
en Mexico

estudiar Turismo

+ de 30 convenios

para Practicas Profesionales en
Hoteles, Restaurantes, Parques
Tematicos, Gobiernos y Empresas
Turisticas de todo el mundo

Veinte _
Disciplinas deportivas
Leones Anahuac




